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珠宝若缺失了文化的底蕴就只是一堆美丽的彩色石子。目
前我国珠宝产品同质化现象严重，文化底蕴缺失，尤其在品牌
文化打造上与传统奢侈品牌相比仍有差距。因此，新时代珠宝
文化人的成功培养对于我国珠宝行业的稳步发展具有重要意义。

1. 特色专业——第二课堂品牌活动支柱
陕西国际商贸学院珠宝学院创建于 2004 年 10 月，现有三个

本科专业和两个专科专业。工艺美术（玉雕方向、玉器方向）
专业在人才培养目标及课程设置方面更注重中国传统文化、玉
文化等方面的培养。

珠宝学院还通过开设各类专业选修课增强珠宝学科文化内
涵，所开设的公选课《银饰与银饰文化》、《珠宝首饰鉴赏》、《珠
宝服饰》等课程深受广大学生欢迎。以上课程充分挖掘珠宝文
化内涵，注重从传播珠宝文化和文化育人的角度加强课程建设。
同时，课程设置难易适度，既有专业性又有普适性。授课内容
涉及银文化在传统银饰与现代银饰融合发展中的作用、文化视
角下的珠宝鉴赏、珠宝与服饰搭配技巧等，所授内容始终贯穿
珠宝文化的发展与传播，充分发挥特色专业在第二课堂文化育
人方面的核心作用。珠宝学院第二课堂文化品牌活动旨在依托
专业及学科优势传播珠宝文化、彰显专业特色、激活两个课堂、
丰富学生生活，从而达到以赛促教、以赛促学，提高学生学习
兴趣、促进学风建设，营造文化育人氛围。

2．“一院一品、一班一品”——第二课堂品牌活动载体
珠宝学院第二课堂品牌活动旨在由“表”及“里”展示珠

宝文化，从而达到文化育人目的。第二课堂品牌活动主要包括
珠宝文化大讲堂、“爱迪尔杯”珠宝院校联盟之珠宝文化演说
家比赛、“梦祥银杯”首饰制作与设计大赛、“邂逅珠宝故事、
品鉴不凡艺术”珠宝品鉴会等活动，内容丰富、特色鲜明、效
果显著。

2.1 珠宝文化大讲堂。珠宝文化大讲堂主要围绕珠宝文化对
学生进行讲解，是实用性与趣味性的统一体，涉及珠宝文化概
论、钻石文化、红蓝宝石文化、珍珠文化、琥珀文化、翡翠文化、
和田玉文化、中国传统首饰文化、银饰文化等，为广大学生展
示了丰富多彩的珠宝文化，讲述了璀璨神奇的珠宝历史，增强
了学生对珠宝文化的了解，对第二课堂文化品牌活动实现文化
育人打好坚实的基础。

2.2 爱迪尔“文化演说家”大赛。“珠宝文化育人 为梦扬帆
起航”—由深圳市爱迪尔珠宝股份有限公司主办、珠宝学院承
办的爱迪尔“文化演说家”大赛。参赛选手均以珠宝文化角度
为切入点进行演讲与作答，仪态大方、不卑不亢，受到评委和
与会嘉宾的一致好评。正如我校执行董事王立新教授点评时讲

到“最后晋级的两位选手，一个拥有钻石般坚硬的刚性、狼性
魅力；另一个拥有钻石文化柔情似水的温柔与智慧，各有优势，
不相上下，很难抉择”。此次演讲大赛不仅宣传了主办方爱迪
尔有限公司的钻石文化，为爱迪尔珠宝校企合作联盟大会增添
了活力，同时也彰显了珠宝学院学子非凡的才华与积极向上的
精神面貌。

2.3“梦祥银杯”首饰设计与制作大赛。本次大赛共设珠宝
首饰设计与首饰制作两个组项。决赛过程中，选手们将自己的
设计做成 PPT，生动形象地将自己作品的构思背景、创作理念
进行诠释，并由模特在现场进行佩戴展示。作品中看到了许多
中国文化与时尚潮流相结合，涉及中国龙、战马、西湖桥等，
均诠释了设计者对中国古典文化的独特理解，并通过珠宝展示
着一种“中国美”。除此之外，自然美景、抽象概念、甚至几
何图形都引入创意原型中，制作精细，不少创意作品让人眼前
一亮，个性突出，内涵丰富，使人感受设计理念的独特之处与
首饰设计之美，企业领导对学生作品给予高度评价。

2.4“邂逅珠宝故事，品鉴不凡艺术”珠宝品鉴会。本着“弘
扬珠宝文化，彰显珠宝魅力”的宗旨，2015 级宝加专业、首设
专业合力举办“邂逅珠宝故事，品鉴不凡艺术”珠宝品鉴会。
一方面，品鉴使学生从文化的角度审视珠宝、了解珠宝，在全
院营造了浓厚的珠宝文化氛围；另一方面，品鉴会促使学生主
动了解并探索珠宝背后的文化，搭建了珠宝文化的交流平台，
渲染珠宝艺术氛围，促进珠宝文化育人理念的全面实施。

3. 高效开展第二课堂文化品牌活动展望
珠宝学院立足人才培养目标、专业班级特色、企业人才需求、

学生特征等方面积极多样地开展第二课堂文化品牌活动，旨在
通过第二课堂活动的有效开展实现文化育人目的。我院前期开
展的相关活动在珠宝文化育人方面发挥了较好作用，为进一步
使第二课堂文化品牌活动在文化育人方面更上层次、更上台阶
还需要不断优化形式、创新内容。

珠宝是一种文化现象，决定了珠宝产品是文化产品，同时
也决定了珠宝产业就是文化产业。因此，我院在后期人才培养
目标方面将努力通过第一课堂与第二课堂的有机结合、教师与
学管人员的默契配合来全面推动珠宝文化在全员育人方面的深
入落实，为我国珠宝行业的繁荣发展贡献自己绵薄之力。
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特色专业塑文化品牌，第二课堂育珠宝英才
——以陕西国际商贸学院珠宝学院为例
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【摘要】珠宝学院以举办珠宝院校联盟文化演说家大赛、珠宝文化大讲堂、珠宝品牌文化赏析、珠宝品鉴会、首饰设计与制作

大赛等为核心内容的第二课堂文化品牌活动，旨在搭建珠宝文化育人平台，培育兼具创新精神与实践能力的新时期珠宝专业人才。

【关键词】珠宝文化活动；特色专业；文化内涵育人

【作者简介】刘利，女，1986 年出生，陕西咸阳人，硕士，助教，研究方向为学生管理、第二课堂，单位：陕西国际商贸学院

珠宝学院，单位所在省市：陕西西安；蔺小清，女，1979 年出生，陕西西安人，硕士，讲师，研究方向为教育管理、产学研建设，

单位：陕西国际商贸学院珠宝学院，单位所在省市：陕西西安；张薇，女，1982 年出生，陕西咸阳人，硕士，助教，研究方向为大

学生思想管理、高等教育，单位：陕西国际商贸学院珠宝学院，单位所在省市：陕西西安。


